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Balul Bucuriei, editia |, este organizat in beneficiul copiilor cu autism cazuri
sociale ai Asociatiei de Terapie Comportamentald Aplicata (ATCA), astfel incat
acestia sa poata beneficia de terapie recuperatorie si kinetoterapie gratuite si
in anul 2017. Sunt asteptati sa vina peste 300 de persoane din mediul de
afaceri, persoane publice cunoscute, reprezentanti ai ambasadelor si artisti de
renume.

Organizator: ATCA

Co-organizatori: Palatul Ghica Tei, Teatrul National din Bucuresti, Fundatia Calea Victoriei
Data: 17 decembrie 2016, ora 19.30

Loc de desfasurare: Palatul Ghica Tei, Sala de Bal

Amfitrioni: Veronica Soare

Invitati speciali: Maia Morgenstern, Felicia Filip si personalitati marcante ale marilor
scene de teatru

Concept eveniment: Artd si bucurie

Tema evenimentului se axeaza pe sentimentele de bucurie pe care arta, sub orice forma
ar fi prezentata, le starneste in suflet oamenilor si al copiilor, indiferent de mediul din
care provin sau de conditia vietii pe care o au. Agenda acestui eveniment reuneste mari



artisti ai teatrului si muzicii romanesti alaturi de copii cu autism aproape recuperati si
integrati social. Momentele de spectacol, muzica si dans, alaturi de un recital de poezie si
pian al copiilor cu autism, doresc sa arate bucuria pe care acesti copii o au in fiecare zi si
ceea ce pot realiza, cu educatia si grija adecvate.

Scopul evenimentului din acest an este de a mobiliza comunitatea, mediul de afaceri si
persoanele fizice interesate in a sustine cauza a 15 copii cu autism cazuri sociale, aratand
astfel ca, impreuna, orice obstacol poate fi doborat. Mai mult, dorim ca din fondurile
stranse cu aceasta ocazie sa putem achizitiona licente pentru testul ADOS, astfel incat sa
putem oferi gratuit oricarui copil caz social suspectat de autism evaluare si diagnosticare
gratuite.

Programul va incepe cu primirea invitatiilor, care vor putea savura o eleganta selectie de
vinuri si vor putea admira expozitia de arta si moda cu vanzare caritabila ce va contine
atat lucrari pe panza ale micutilor cu autism si obiecte personalizate ale marilor artisti ai
Teatrului National din Bucuresti (TNB), cat si accesorii produse de fashion designeri
romani renumiti.

De asemenea, invitatii vor putea achizitiona, tot de la intrare, bilete pentru Tombola de la
Miezul Noptii, a caror premii au fost donate cu adanca generozitate de fashion designeri
contemporani.

Repertoriul artistic va fi deschis de catre cativa dintre cei mai renumiti artisti ai TNB,
urmat de un induiosator recital de poezie si pian al copiilor cu autism, urmat de
momente de dans, si culminand cu o efervescenta prestatie scenica a Feliciei Filip.

in momentele de pauzd publicul prezent va putea savura un minunat bufet suedez
organizat de Palatul Ghica si va putea degusta cocktail-uri elegante.

Seara va fi inchisa cu multumiri tuturor donatorilor si sponsorilor participanti ai
evenimentului social, fiecare participant primind un pachet de multumire din partea
organizatorilor si sustinatorilor balului.



Pachet de Sponsorizare

Vizibilitate in eveniment:

Ocazia de a tine un speech de 5 minute n cadrul evenimentului despre companie si
implicarea sociala a acesteia;

Masa marcata cu numele companiei si 10 locuri pentru reprezentantii sau invitatii
acesteia;

Expunere spider la eveniment in zona de Bun Venit;

Logo pe programul evenimentului;

Pagina dedicata in raportul evenimentului tiparit ulterior in 500 exemplare;

Multumiri in prezentarea moderatorului la inceputul si la finalul evenimentului;
Expunerea brandului in cadrul evenimentului in sala prin roll-up;

Posibilitatea de a introduce un produs personalizat al companiei in goodie-bags-urile
oferite invitatilor la sfarsitul evenimentului;

Transmiterea post-eveniment a unui DVD cu inregistrarea evenimentului si fotografii;
Post eveniment: mentionarea brandului in scrisorile de multumire catre participanti si
parteneri (aprox. 500 de scrisori)

Vizibilitate media:

Mentionarea calitatii de GOLD EVENT SPONSOR in cadrul spotului video difuzat pe

plan national in perioada premergatoare evenimentului (doua luni) outdoor si in online
in multiple site-uri targetate;

Transmiterea unui newsletter personalizat catre baza de date cu aprox. 5000 de
companii ai asociatiei si partenerilor;

Includerea numelui companiei/logo-ului pe site-ul evenimentului sub titulatura GOLD
EVENT SPONSOR (include hyperlink);

Prezenta logo-ului companiei pe roll-up-ul evenimentului sub titulatura GOLD EVENT
SPONSOR;

Includerea numelui companiei/logo-ului pe Raportul Evenimentului sub titulatura

GOLD EVENT SPONSOR;

Mentionarea numelui companiei in comunicatul de presa si newsletter-ul emise de
ATCA inainte si dupa eveniment referitoare la Balul Bucuriei;



Transmiterea post-eveniment din partea ATCA a unui Raport Media complet, cuprinzand

vizibilitatea evenimentului in toate mediile de comunicare: TV, radio, presa scrisa,
online, social networks, etc;

Postare dedicata cu logo-ul companiei pe pagina de Facebook a Evenimentului;



